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業務用食材通販“シェフマル”について

■飲食店、宿泊業向けの業務用食材通販会社

■ 2006年3月創刊号発刊（2024年19期目）

■登録顧客数 12,000店、月間顧客数 3,500店

■主な顧客層イタリアン、カフェ、レストラン、ホテル、ペンション

■高品質な冷凍食品の開発、品揃えに注力

■デジタル施策に積極的に投資



年間販促計画・販促スケジュール

・総合カタログ年2回（2月・8月）
・季節カタログ年3回（4月・6月・10月）
・シェフマルNEWS毎月発刊
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総合カタログ記載内容 （2月・8月）

■カテゴリ順に掲載

■調理例のご紹介

■カテゴリー内人気ランキング



総合カタログ記載内容 （2月・8月）

■1パック単位での参考売価

■商品のアピールポイント



季節カタログ （4月・6月・10月）

■季節ごとに旬の食材をご紹介

→販売数量の伸びる時期に販売促進

■季節感のあるメニュー提案

→様々な食材を組み合わせることで

商品の汎用性をアピール



シェフマルNEWS （毎月発刊）

■様々な企画、商品をご提案

→新商品、旬商品、メニュー案 etc.

■今月のトライアル商品をご紹介

→数量限定のお試し規格で商品の長期購入

に繋げます



商品募集の背景

■料理人における国産品×高品質冷凍食品の需要の高まり

■安心安全、安定供給を謳える国産冷凍食品の需要急増

■料理人の国産品に対する全幅の信頼、強い愛着、こだわり

■プロ料理人の冷凍食品に対する前向きな意識の変化



商品の募集条件

■冷凍商材であること ※必須条件

■販売規格 1kg以下

■賞味期間180日以上

■通年を通して販売できる商品



ご提案商品の差別化ポイント

■使用原料に差別化がある（産地、品質など）

■製造方法に独自化・差別化がある

■使い勝手が良い

（小分け、個パック、IQF、少量サイズ（500g以下など））

■安心安全を謳える（国産、国内製造、ISO、HACCP取得など）



シェフマルとの取引のメリット

■商品は必要最低限のパッキングでOK（凝ったパッケージデザインは不要）

■商品クレームが少ない（商品知識、調理技術があるプロが使用するため）

■安定した売上実績が継続すれば、半永久的にカタログ掲載が可能

（掲載期限は無期限）

■協賛金は不要

サンプルのみ（試食用、撮影用）

カタログ掲載料無し（販促費用負担無し）

■商品は弊社の一括仕入れ（ケース・甲単位でのご発注）



商品決定までの流れ

１．商品提案・試食・選定 2024年 8月上旬から10月末

２．紙面製作・商品撮影 2024年 11月から2025年 1月上旬

３．商品納品 2025年 1月中旬から下旬

４．カタログ発刊 2025年 2月上旬

商品のご提案の際は、商品申込フォームに必要事項を記載し、
メール送付下さい。あわせて試食会用のサンプルもお送り下さい。
商品採用の際は、撮影用に再度サンプルの手配をお願いしたく、
ご了承下さい。



ご清聴有難うございました。
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