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LIVE 実績

大阪府
米ぬか酵素クレンジング

広島県
化粧品

京都府
お菓子

福岡県
畳 日用雑貨



LIVE 実績

北海道
蟹

北海道
帆立・いくら・鮭

大阪府
マッサージクッション

大阪府
抹茶・お茶・お菓子



LIVE 実績

奈良県
そーめん・つゆ

奈良県
奈良公園 複数メーカー

福岡県
ドッグフード

福岡県
お吸い物



お客様からのフィードバック



国内指定倉庫へまとめて
配送するだけ！
オーダー別梱包は必要なし

ライブ実施日１週間後に
納品できる数をライブ前に
ライブシステムに入力可能

プラットフォーム費や
配送費は弊社が負担します。

ライブ実施～現地配送まで
日本人スタッフがレクチャ
ーサポート

初期費用ゼロ

円

安心サポート 貿易知識不要 在庫リスク低





化粧品

~2000 /

食品 生活雑貨 家電（認可済）



実施日：随時

時間：1ROUND／14:30-16:00 (現地時間) 13:30-15:00

2ROUND／17:00-18:30 (現地時間) 16:00-17:30

3ROUND／21:00-22:30 (現地時間) 20:00-21:30

場所：東京or大阪or店舗

参加メンバー：ライブコマースチーム

目的：海外初進出でテストマーケティング

初回目標：1万SG＄／回 （100万円）*単価によりけり

1入数・重量・商品写真など商品情報

2商品卸価格提示 希望卸価格は日本上代価格の45％~55%

3ライブ提示用サンプル商品のご用意

4英語版 使い方説明書

1ご担当者様の会場(貸会議等)までの移動経費

2国内配送費（サンプル＆ライブで売れた商品）

1ライブコマースプラットフォーム費 売上の30％+固定費

2日本～シンガポール、シンガポール現地国内配送費

＊現地ライブコマース時の現地ディレクションおよび、

輸送手配、購入者へのアフターフォロー

実施に向けた概要

ライブ実施

事前準備
いただきたいもの

貴社負担

弊社負担



シンガポールの可能性

（在庫リスク踏まえて）売れているものが欲しい
⇒（よく分からないけど）シンガポールに流通していないユニークなものが欲しい

バイヤーの経験・会社の方針⇔消費者がまだ知らないもの（未知の扉を開ける）

市場調査したら幾らかかりますか？それで必ず売れますか？

海外展示会、商談会に参加して結果出ましたか？

売れたものしか発送しないので誰も在庫リスクがない

リスクが少ないので最適な価格で販売できる

売上／利益 ⇒ テストマーケティング


