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販路開拓支援ツールとしての
『料理王国100選』ご案内



食品中小事業者様のよくある悩み

取引・販路
●取引先からの扱い量が減った。新たな販路開拓をする必要がある。
●取引開始しても販売継続しにくく、販路開拓が頭打ちになっている。
●製品の良さをわかる販路に高く売りたい。

営業・PR
●人材不足により営業力が不足。広域にPRもしたい。
●原料高騰で売価を上げざるを得ない。商品力を上げたい。
●生産物や加工品に自信がある。バイヤーの意見を聞きたい。
●大規模展示会で、名刺交換や試食機会が多い割に成約率が悪い。

商品開発
●新製品開発段階で、バイヤーや専門家から意見が欲しい。
●トップシェフにぜひ見てもらいたい食材がある。

・・など 展示会商談会の出席頻度を上げれば
それは解決しますか？



展示商談会を利用した販路開拓の課題

付加価値型商材は不適
量販店バイヤーが比較的多く
集まる大型商談会では、付加
価値型食材は、試食や名刺交
換出来ても取引条件が合いに
くく、商談成立しにくい。

商品売買のみの機会
展示会は【来場バイヤー】に
対して【完成済商材の提案】
が主。商品開発相談や事業共
創、人脈作りなどの継続的で
広い発展が不可能。

商談精度が高くない
多くの来場者と展示ブースの
為、接触が少なく、自社製品
魅力が伝わりにくい。また需
要者側からの適切な反応が受
けられにくい。

補完できる販路支援対策が必要ではないでしょうか？



『料理王国100選』販路開拓支援企画について

上質需要へ接点機会

l トップバイヤーへ共有
l 招待制商談会※検討中、別費用発生

l 専門家連携支援※別費用発生

l 販路戦略の設定
l 製品・PR課題抽出

長期メディア告知

l メディア告知※1年間

l 「料理王国」紙面掲載
l 入賞ツール提供※入賞の場合

l 営業アピール点創出
l 権威付での商談確度向上

l 改善点、付加価値発見
l 品評員との商談機会

l 高位品評者（シェフ含）
l 簡易品評結果レポート

見込
効果

内容

プロ目線の客観的評価

『料理王国100選』は3つの施策を連携した企画で、販路開拓を支援します。



「料理王国」
「料理王国100選」

概要



⾷メディア『料理王国』とは

1994年創刊、30年以上に渡り一流料理人に向けて食文化やトレンドを幅広い視野で伝えてきました。
現在は食の未来への情報とインスピレーションを提供し、料理の総合的価値の向上と料理と地域文化
の関係を発信しています。

創刊号1994.1 創刊9号1995.5

最新号 2025.1

動画数882本

トップシェフ200名以上

登録者数23万超



食の品評会『料理王国100選』概要

2010年から15年に渡り熱意ある食材生産者・メーカー・インポーターからの公募
アイテムを加え注目すべき食の逸品として審査し発表しています。
※選考条件に満たない応募は入賞対象としませんので、100商品以下の入賞数の場合があり、必ず100商品を選びだす品評会ではありません。

●審査について
①商品概念②デザイン③味わい食感
香り④活用可能性
⑤総合評価の5項目における加点で
順位付。
【各審査における加点ポイント】
1．特徴をもっている事（明確なストーリーがある）
2．環境負荷やユニバーサルデザインが考慮されている事
3．技術力が生かされている事（原料素材の良さを引き出
している）
4．同カテゴリー品と比較し競争力がある事（独創性、差
別性）
5．商品良さが理解されやすい事（一般的なわかり易さ）

●優秀賞
加点で上位10商品は「優秀賞」と
して特別に評価。

https://cuisine-kingdom.com/100item

●選考について
品評委員による試食品評（昨年度シェフ13名、バイヤー16名、専門家3名）

https://cuisine-kingdom.com/100item
https://cuisine-kingdom.com/100item
https://cuisine-kingdom.com/100item


『料理王国100選』ご挨拶

参考）料理王国 100 選プロデューサー 中村和久プロフィール
・令和7年中小企業基盤支援機構 中小企業アドバイザー（実務支援並びに経営支援）
・令和6年度 農山漁村発イノベーション中央プランナー
・ほか行政経由、民間企業への支援経験あり



2024～26年度版 入賞の一部例



申込事例・成功事例

リピーター 約４割（2022年応募実績）

申込リピートが多い事が効
果証明の一つとなります。

プリントをきっかけに1.5倍〜2倍の売上
現在50万本以上販売

満足度

販路開拓・利用実績

入賞実績を元にした商談武器
やバイヤー提案に活用し、効
果UPとの事例が多いです。



2026年版（2025年品評会）広告募集要項
●広告掲載日 2026年1月7日 （料理王国2026年2月号、および特設WEBページ掲載）

●品評会開催 前期 2025年 8月6日（水）予定  後期 2025年 10月1日（水）予定

●申込方法 https://cuisine-kingdom.com/100item_entry 基本的にWEB受付となります。
 一次募集 2025年 7月25日（金） 応募締切

  二次募集 2025年 9月19日（金） 応募締切 （早期受付終了の場合あり）
   ※注意）正式費用発生は、一次選考通過後の契約締結をもって成立。契約締結後キャンセルは、規定によりキャンセル料が発生します。

●申込対象  食品一般（野菜、魚、肉、乾物、加工食品、調味料、菓子類、飲料、酒類など）

●品評会審査対象例
   ・食のプロの視点やニーズに応えるハイクオリティな食材・製品・加工品や希少食材

 ・地方発、地域活性化を象徴する加工品。生産者の伝統の技ならではの食材加工品
 ・イノベーションを起こすような高度な新技術や独創性がある食材、新発想が盛り込まれた加工品など

   ・シェフ料理人が料理素材として活用できる一次産品（青果・畜肉・水産品）

●申込後の流れ 1．上記WEB受付の後、その情報をもとに書類選考（一次選考）を事務局で致します。
   2．書類選考通過後は事務局より通知し、料理王国2026年2月号へ正式な広告掲載申込として承ります。
   3．上記日程の試食品評会に進みます。（撮影用、試食用の製品サンプルはご負担ください）
   4．12月頃迄に試食品評会の簡易品評レポート提供、掲載誌面の校正を行います。

  
●広告料金  【メディアPRパッケージ】110,000円（税込）/1品 （請求発生：2025年10月）
   ＜含まれるもの＞
   ・「料理王国」2026年2月号の料理王国100選企画ページでの商品紹介記事掲載（1商品）

   ・「料理王国100選」特設WEBページでの商品紹介（1年間）
   ・入賞ロゴ、入賞認定証の広告利用権（入賞の場合のみ：1年間）
   ・品評会（1商品）での審査員コメント含む簡易レポート

https://cuisine-kingdom.com/100item_entry
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助成金・補助金対象について

2025年から『料理王国100選』は、販路開拓への取組支援形式に改め
販路開拓事業の広告費として扱いが可能となりました。
従来の品評会企画から、販促広告を軸とし品評結果を効果的に生かした
広告企画として、従来通りの基準で運営します。

＜例＞小規模事業者持続化補助金（一般型 通常枠）の場合、公募要領より抜粋

広報費：
補助事業計画に基づく商品・サービスの広報を目的としたもの
対象となる経費例（新聞・雑誌等への商品・サービスの広告）

例）補助率２／３の補助金モデル
（小規模事業者持続化補助金など）

メディアパッケージプラン
10万円（税別）
↓補助額 66,666円
実質 33,333円
（税別）で企画実施可能

※「商品PR」、「展示商談会出展」は、小規模事業者持続化補助金（一般型）における
【販路開拓等に要する経費】（最大2/3補助）に該当する内容となっております。最終的
な補助金対象の可否は補助金内容、各事業者様の申請内容に基づき審査されますの
で、補助金採択の確約をするものではありません。

本来負担
10万円

メディアパッケージプラン(2/3補助例）

実質負担
3.33万円

補助金
6.66万円



中小機構特典について

中小機構特典として

申込料金を10％割引致します。

＜特典方法＞
●申込エントリーフォーム（ https://cuisine-kingdom.com/100item_entry）
申込備考欄に『中小機構案内』と中小機構からの案内での申し込みとわかるよう
ご記入ください。
●割引を適用した請求書を発行いたしますので、10％引の適用を念の為ご確認ください。

https://cuisine-kingdom.com/100item_entry
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Q＆A
Q1.料理王国100選は広告になったのですか？
A1. 食品の販路開拓を目的としたメディア広告媒体として、料理王国100選は企画変更となりました。
申込後は書類選考の上で正式な広告掲載申込として承り、広告として「料理王国」メディアで掲載します。
しかしながら書類選考を通過しない製品は広告掲載を受けません。また製品品評は従来と変わらない基準で行います。

Q2.入賞基準はどう変わりますか？
A2．品評での入賞基準は従来と変わりません。品評員による各項目で一定以上の得点があったものが絶対評価により優
秀賞および入賞として評価広告します。その他の特別賞は個別に定めます。なお、応募数の多寡により入賞倍率が変わ
るようなことはございません。

Q3. 入賞、優秀賞または特別賞のいずれにも選ばれなかった場合、どういう扱いになりますか？
A3．入賞基準点に満たなかった場合は入賞枠外として広告掲載致します。（過去数年の例ですと平均2製品程度）

メディアパッ
ケージプラン

料金（税込） 110,000円

試食品評会へのエントリー ◯

料理王国2026年2月号掲載（撮影費含む） ◯

料理王国100選特設WEB掲載 ◯
入賞ロゴ、入賞認定証の広告への利用権
（入賞の場合のみ：1年間限定） ◯

品評会（1商品）での審査員コメント含むレポート ◯

Q4.広告費に何が含まれているか一覧にしてほしい。
A4.右の表の通りです。

Q5.過去入賞した製品を再度出したいが、問題ないか。
A5.問題ございません。数年に渡り毎年同一製品を申
込されている事業者様がおられ、『連続受賞』を広告
宣伝に使われています。

Q6. シェフやバイヤーとの商談会は無いのか。
A6.優秀賞の場合、『料理王国大賞』イベントでの贈
賞式と試食展示会でシェフにアピールが可能です。ま
た流通バイヤー中心への入賞内覧会を2026年に検討
しています。



⽇程 内容

7月25日 100選広告出稿 上期募集締切
8月6日 上期 試食品評会 ＠東京
9月11日 前期入賞 WEB発表
9月19日 100選広告出稿 下期募集締切
10月1日 下期 試食品評会 ＠東京
10月30日 後期入賞 WEB発表
11月～ 品評会簡易レポート送付

認定ツール（ロゴ・賞状）提供（対外的な公開は1月以降）
2026年1月 2026年2月号（1月6日発売）100選2026年版入賞発表
1月7日 料理王国100選贈賞式（優秀賞のみ）予定
1月14日予定 料理王国100選 2026年内覧商談会 予定

料理王国100選 2026年度版スケジュール



どうぞ、お気軽にお問合せください。

（株）JFLAホールディングス
マーケティング本部 メディア部「料理王国」

料理王国100選
担当：プロデューサー 中村和久
nakamura@cuisine-kingdom.com
電話：070-4292-9922

料理王国100選トップページ
https://cuisine-kingdom.com/100item
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