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はじめに

本事業では、タイ/ベトナム市場への進出を検討している中小企業者の皆さまを対象に、自社
商品の現地（タイ/ベトナム）でのテストマーケティングを実施いたします。
タイ/ベトナム市場への販路開拓を検討するうえで、下記のようなお悩みをお持ちの方は、本事
業にぜひお申込みください。

⚫ タイ/ベトナム市場で自社商品は受け入れられるだろうか
⚫ タイ/ベトナム市場への進出を目指しているが、海外取引の経験がない
⚫ 海外進出をするうえで何から始めてよいかわからず迷っている
⚫ 輸出実績はあるが、タイ/ベトナム市場でも受け入れられるか試してみたい
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⚫ 本事業では、「タイ企画」「ベトナム企画」のふたつの企
画があります。

⚫ お申込みいただく際には、「タイ企画」「ベトナム企画」の
いずれかひとつを選択してください。

⚫ 「タイ企画」「ベトナム企画」の両方に申し込むことはで
きませんので、ご注意ください。

企画について
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⚫ タイ（バンコク） 1都市

⚫ ベトナム（ホーチミン・ハノイ） 2都市

⚫ 期間限定のポップアップ型のテストマーケティング

⚫ 一般消費者や、流通関係者等を対象

⚫ 商品の展示、商品の試し利用、試着、試食、試飲等を通
じた調査

テストマーケティング終了後、調査結果を各社ごとにフィードバックいたしますので、今後のタ
イ/ベトナム市場への進出の足掛かりとしていただくことができます。

※消費者への販売、及び流通企業への商談などは一切行いません。

事業の基本概要
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テストマーケティング実施会場

⚫ 富裕層や上流層の利用頻度の高いショッピングモール
MITSUKOSHI DEPACHIKA

２０２４年に、バンコク中心部にオープンした複合複合施設「One 
Bangkok」内に出店した高級スーパー「MITSUKOSHI DEPACHIKA」
の催事スペースを活用。
高級ホテルやレジデンス、オフィス、飲食店等、ラグジュアリー型の複合型
施設の来場者をターゲットに調査を展開。

⚫ 中流層の利用頻度の高いショッピングモール
Central Ladphrao（セントラル ラップラオ）

中心部から少し外れた場所に位置し、平日の夕方や週末には多くの家族連
れ、OL、サラリーマン、カップルなどが利用する地元住民から人気の商業
施設。新しい飲食店やブランドがローンチする際、この商業施設からスター
トすることもよくある。一般的なタイ消費者の消費傾向を把握する場所と
して最適な環境である。



6タイ

テストマーケティング実施会場

⚫ 市内を中心に生活する一般消費者が利用する交通機関
高架鉄道 BTSの主要駅

バンコク市内を走るBTSの中でも、バンコク最大級の商業エリアに位置する
サイアム駅を活用。若者やOL、サラリーマンまで、１日あたり約８万人が利用
する同駅構内のスペースを活用し、専用のテストマーケティングブースを設
置し、駅を利用する幅広い消費者をターゲットに調査を実施。
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テストマーケティング実施会場

⚫ 近い将来消費を牽引する学生が通うエリート大学
➢ Vietnam National University HCMC
➢ Hanoi University

近年、高度な教育に力を入れる同国において、近い将来の有力な
消費ターゲットとなり、同国の消費を牽引し、消費トレンドの中心となる若年
層からの調査情報を蓄積します。

⚫ 中流層の利用頻度の高い庶民派スーパー
    Big C

ベトナム全土に展開し、中流層の利用頻度の高い庶民派スー
パーを活用し、ベトナムの一般的な消費者の消費傾向や趣向、
ニーズ、将来的なポテンシャルを探ります。
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支援事業の流れ

2025年
⚫ 応募企業説明会
⚫ タイ/ベトナム市場のトレンドや消費動向、留意点などについてのセミナー

➢ 後日WEBサイトに動画をUPします
8月下旬

⚫申込締め切り9月16日（火）

⚫採択企業決定9月30日（火）
※予定

⚫参加企業説明会
⚫アジア市場の今を知るセミナー

➢ 採択決定企業は参加必須となります

10月上旬

⚫仮説立案サポートのための個社ヒアリング
⚫設問作成サポートのための個社ヒアリング

10月上旬～

⚫商品輸出準備～商品発送
10月中旬
～11月上旬

⚫タイ/ベトナム3拠点でのテストマーケティング12月～1月2026年

⚫各社ごとの調査結果報告3月～
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支援事業の流れ

① 仮説立案
中小機構の専門家がサポートしながら、海外の人がほしい、気になるポイントを予想し、仮
設として整理いたします。

② 設問作成
トライアル事務局と一緒に、調査で聞き取りたいヒアリング項目を整理、アンケートの質問
項目を作成いたします。

③ アンケート調査等
①、②で整理・作成した内容をもとに、タイ/ベトナムの各会場にてアンケート・ヒアリング
調査等を実施します。

④ 調査結果の共有
調査結果を報告書としてまとめ、各社に共有します。

⑤ フォローアップアドバイス
今後の海外展開に向けて、中小機構の専門家がアドバイスを行います。
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募集商品カテゴリ

⚫ 家庭用品・日用品/アパレル・ファッション/雑貨/化粧品・トイレタリー/家電/ベビー・育児用
品/健康関連製品/食品・飲料（アルコール類は対象外）

➢ 各カテゴリの詳細については、「別紙02_出品時の規制・認証・販売上の留意点（品目別まとめ）」をご確認くださ
い。

※食品は下記の条件に限ります。
➢ 常温、冷蔵品に限ります。（冷凍食品は不可）
➢ 食品の賞味期限は、常温、冷蔵に関わらずトライアル事務局が指定する国内の納品場所、及び指定到着日より3
カ月以上のものとします。

⚫ サンプルを用意できる商品であること
➢ 展示用サンプル（食品/雑貨） ：1商品につき5～10点程度
➢ 試食サンプル（食品）  ：1商品につき100回分程度の試食が可能な数量
➢ 試用サンプル（化粧品やティッシュペーパー等、使用感をテストするもの）
       ：1商品につき100回分程度の試用が可能な数量

 
  ※1点ものや高額商品等、上記数量が提供できない場合は、その旨をお知らせください。

商品のサイズがあまりに大きなもの、重量が重いもの、高額なものについては、対象外となる
可能性がありますので、お申込みの前にトライアル事務局までお問い合わせください。
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参加対象企業

⚫ 対象事業者：中小・小規模事業者
➢ 中小企業・小規模事業者の定義
（https://www.smrj.go.jp/org/about/sme_definition/index.html）

⚫ 参加条件
➢ タイ/ベトナムへの販路開拓を希望している、全国の中小企業・小規模事業者で、以下の
条件にすべて該当する方。

➢ 2025年10月～2026年3月の間、オンラインミーティング等で調査ヒアリング参加
可能な方。

➢ 採択後、トライアル事務局が企画する説明会やセミナーに参加できる方。
➢ 自社商品をお持ちの方。

 ※自社商品とは、自社ブランドとして自社または委託先企業で製造したものを指します。

⚫ 募集数
➢ タイ企画  25社
➢ ベトナム企画 25社

https://www.smrj.go.jp/org/about/sme_definition/index.html
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参加費用

⚫ 無料
➢ ただし、出品物の国内指定倉庫までの輸送費、現地で使用する商品サンプル、試飲試
食用の商品は、参加事業者負担となります。

➢ 現地での販売は行わないため、当該市場への輸出、及び通関に必要な認証等の取得は
不要です。但し、商品の内容によっては、当該国の政府指導により取得を求められる場
合があり、その場合、取得にかかる費用や手続きは事業者ご自身のご負担で行ってい
ただきます。また、参加事業者がご自身の判断により何らかの取得を行う場合も、事業
者の自己負担となります。
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注意点・留意事項①

⚫ タイ/ベトナムへの輸出、及びタイ/ベトナム国内で販売する場合、タイ/ベトナム政府の定める
様々な規制や認証制度が商品カテゴリ毎にあります。

⚫ 本テストマーケティングでは調査を目的としており販売行為は行わないため、参加時点で該
当する認証などを取得する必要はありませんが、同国へ輸出・販売を行う際には定められ
た規制クリアや認証制度の取得が必要となりますので、自社の商品に必要な各種情報は必
ず確認いただき、ご理解のうえごお申込みください。

⚫ 「別紙02_出品時の規制・認証・販売上の留意点（品目別まとめ）」に一部事例を掲載してい
ます。

⚫ お申込み後、厳正な審査を行います。選考の結果、ご参加いただけない場合があることを
あらかじめご了承ください。

⚫ 参加商品選考後であっても、事業参加者様が本応募要項記載の参加条件を満たしていない
ことが判明した場合、参加をお断りする場合がございます。
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注意点・留意事項②

⚫ 参加商品選考後であっても、現地通関の結果、輸出が認められない場合があります。その際
は出品を 取りやめる場合があることを、あらかじめご了承ください。

⚫ 本事業にて、万が一事業参加者様が損害や不利益を被る事態が生じたとしても、当機構の
故意または重過失によるものを除き、当機構はその責任を負わないものとします。

⚫ 本事業にて、参加者事業者様自らが製造、加工又は原材料、賞味期限の一定の表示に関し
て、万一商品の瑕疵により他人の生命、身体又は財産を侵害したときは、過失の有無、第三
者の翻訳の差異にかかわらず、これによって生じた損害について当機構はその責任を負わ
ないものといたします。

⚫ 本テストマーケティングに使用する商品については、衛生管理上および現地法令・通関上の
理由により、日本への返送は行いません。あらかじめ返却不可であることをご了承の上、ご
提供ください。
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お申込み方法

下記専用WEBサイトからお申し込みください
タイ  https://chikapa.smrj.go.jp/trial/004.html

①資料の確認
・募集要項、別紙01_タイ市場の基礎情報、別紙02_タイ出品時の規制・認証・販売上の留意点
（品目別まとめ）をご確認ください。

②商品ヒアリングシートの記入
・商品ヒアリングシートをダウンロードし、必要事項をご記入ください。

③申し込み
・応募フォームに従って、会社基礎情報をご入力ください。
・記入した商品ヒアリングシートに応募フォームに添付ください。
・商品の写真は、提出必須です。

④申し込み完了メールの確認
・正しく提出できた場合、事務局から自動返信メールが届きます。
・メールが到着しているかどうか、必ずご確認ください。
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お申込み方法

下記専用WEBサイトからお申し込みください
ベトナム  https://chikapa.smrj.go.jp/trial/005.html

①資料の確認
・募集要項、別紙01_ベトナム市場の基礎情報、別紙02_ベトナム出品時の規制・認証・販売上の
留意点（品目別まとめ）をご確認ください。

②商品ヒアリングシートの記入
・商品ヒアリングシートをダウンロードし、必要事項をご記入ください。

③申し込み
・応募フォームに従って、会社基礎情報をご入力ください。
・記入した商品ヒアリングシートに応募フォームに添付ください。
・商品の写真は、提出必須です。

④申し込み完了メールの確認
・正しく提出できた場合、事務局から自動返信メールが届きます。
・メールが到着しているかどうか、必ずご確認ください。
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トライアル事務局（アジア）

事務局稼働時間 平日10：00～17：00
メールアドレス jimukyoku@tesmaasia.com
電話 03-6826-7554

問合せ先

応募締切

2025年9月16日（火）
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